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1. 소비자표현이면을분석

2. 업계에서가장통합적인브랜드퍼포먼스플랫폼개발

3. 칸타 IP로최소24시간내결과를확인하는셀프서비스솔루션출시

4. 애널리틱스플랫폼, AI & 머신러닝
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칸타의이노베이션여정은방법론을중심에

둔접근이아니라, 사람과맥락을이해하는

데초점을맞추어의미있는혁신을이룰수

있게지원합니다. 

또한제품판매량기준이아니라브랜드

성장을기준으로혁신을생각하며브랜드를

혁신의중심에놓고자합니다.

Why Kantar Korea

Solutions
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칸타의커머스는어떻게쇼핑이

시작되는지를이해하고, 그과정에서어떤

터치포인트(Touchpoint)가가치있는지

모델링으로확인하며, 최종적으로구매에

이르는과정을다양한행동데이터(Behavior 

data)를통해분석합니다.

오늘날처럼고도로연결된세상에서는O2O 

(Online-to-offline) 혹은옴니채널이라는

맥락에서쇼퍼(Shopper)의특성과인식과

기대를얼마나잘이해하고있느냐가

기업에게새로운도전이자기회가될

것입니다. 

Why Kantar Korea

Solutions
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기억에의존해광고효과를측정하는

인지기반방법은오류가발생합니다. 

칸타의솔루션은실제소비자행동과

미디어집행정보에기반한데이터로

정확한효과를산출합니다. 

광고에서사용되는미디어는디지털

채널만이아닌전통미디어도포함됩니다. 

칸타는오프라인미디어와디지털미디어를

같은기준에두고광고효과를

파악함으로써통합된채널전략을수립할

수있게합니다.

Why Kantar Korea

Solutions
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칸타는사전광고효과측정및광고콘텐츠

최적화를위한솔루션인Link를운영하며

세계최대의광고데이터베이스를축적하고

있습니다. 

Link 테스트결과를방대한데이터베이스와

비교하여광고집행에따른 In-Market성과를

단기판매효과와장기브랜드자산기여도로

예측합니다. 전통적인설문조사외에

뉴로사이언스방법을보강하여높은

정확도와신뢰도로소비자의광고반응을

평가합니다. 인공지능과머신러닝기법을

적용함으로써광고효과측정의정확도를

최대한높이고있습니다.

Why Kantar Korea

Solutions
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칸타의Analytics팀은해당산업과관련된

마케팅주제에충분한경험을보유하고

있는전문인력이분석결과의단순한

제시를넘어해석과인사이트를제공합니다. 

또한칸타Analytics팀은다양한마케팅

주제의분석에필요한자체플랫폼을

기반으로검증된분석방법론을적용하며, 

이는글로벌차원의유사사례와비교

분석이가능합니다.

Why Kantar Korea

Solutions
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http://www.kantar.com/marketplace
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http://www.kantar.com/marketplace
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